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本报记者_巫舒静

本报讯 昨日，安踏与天
猫在杭州举办“去打破·安踏
天猫 2016里约奥运会电商营
销启动仪式”，这标志着双方
正式拉开 2016里约奥运会电
商营销序幕。安踏集团执行
董事、销售总裁吴永华，安踏
电商事业部副总监张冰、天猫
服饰总经理尔丁、天猫运动户
外资深经理棣安，奥运冠军林
清峰，世界冠军黄慧丹，以及
来自全国各地数十家媒体出
席了启动仪式，共同见证了这
一历史性时刻。

启动仪式现场，双方不仅
发布了象征奥运荣耀的纯金
金牌——“龙耀金牌”，安踏为
天猫特别定制的具有里约奥
运元素的“冠军天猫公仔”也
揭开了神秘面纱。据悉，双方
将为广大网友们打造安踏天
猫超级品牌日、金币雨等互动
活动，既要带来优质专业的奥
运主题商品，又要让大家都能
够体验到全新的购物方式和
奥运权益。

强强联合
安踏携手天猫
玩转里约奥运

作为中国奥委会连续八年
的战略合作伙伴，安踏已经成
功携手中国体育健儿征战温哥
华冬奥会、伦敦奥运会、索契冬
奥会、仁川亚运会等30多项国
际性体育赛事，安踏一次次伴
随着雄壮的国歌登上世界的最
高领奖台。

“安踏是国内体育用品行
业领导品牌，天猫是中国乃至
全球最大的电子商务平台，两
大品牌强强联合，开启奥运电
商营销新模式，必然为奥运会
这场体育盛宴带来无限的想
象和无尽的能量，让所有的网
友和消费者能够分享到奥运
的精彩。”安踏集团执行董事、
销售总裁吴永华表示。

据了解，双方将在 7月 25
日盛情打造以奥运为主题的

“安踏天猫超级品牌日”。届
时，安踏会在天猫平台举办各

种有趣的活动和好玩的互动，
倾情让利给广大消费者和网
友，刚刚发布的“龙耀金牌”也
将分拆成 265 个奥运纪念金
币，免费送给参与活动的幸运
消费者。此外，消费者还有机
会赢得里约奥运会中国代表团
领奖装备——冠军龙服，以及
冠军定制 T等奥运专属产品，
让网友们在天猫平台上就能过
一把奥运瘾。

即时互动
安踏开启里约奥运
营销新模式

除了支持专业运动员在竞
技赛场上取得好成绩外，安踏
更希望把独具魅力的奥运文化
和高品质的奥运产品带给最广
大的消费者。据悉，奥运期间，
安踏将结合话题性事件和话题
性人物，专门打造一批话题性
商品在天猫平台独家发售，网
友们在热议这些话题性事件和
人物的同时，还能在网上购买
到相关性主题商品，这不仅能

为天猫安踏旗舰店带来流量，
更能达到品牌传播和商品销售
的双重效果。

“奥运会是全民的奥运，我
们希望更多的消费者和网友能
够参与进来。大家不仅仅是为
中国奥运健儿加油助威，更要
去参与、去分享、去互动，一起
玩转奥运。”安踏电商事业部副
总监张冰告诉记者，安踏作为

中国奥委会的合作伙伴，就是
要把自身独有的商品权益回馈
给广大消费者。除了这些奥运
话题性商品之外，安踏还推出
了一系列的奥运主题和奥运元
素的专属产品，以工匠精神做
好每一双鞋和每一件衣服，全
方位满足不同运动人群的消费
需求。

自 2010 年 开 始 合 作 到

2015年成为天猫核心战略商
家，安踏一次又一次地超越自
我，成为行业增长最快速的体
育品牌。2015年，安踏营收达
到111.2亿元，成为第一家业绩
突破百亿的中国体育品牌。未
来，安踏希望与天猫共同打造
全线商业互联网模式，共同面
对消费者，服务消费者，成为天
猫赋能商家战略的行业标杆。

发布“龙耀金牌”打造安踏天猫超级品牌日

安踏携手天猫开启里约奥运营销新模式

本报记者_王文通 文图

本报讯 7 月 14 日 - 16
日，2016 雅客全系产品订货
会暨新品发布在中国品牌之
都——晋江盛大启幕！来自
全国各地的各大经销商伙伴
齐聚一堂，共同携手，迈向雅
客全新纪元。

雅客新战略新策略的发布
与执行，加上糖果果冻烘焙新
品的全面出击，这是雅客迈向
新纪元最重要的一步，也是雅
客重启盛世之门的开端。总想
走在前面，全新雅客与经销商
一起蜕变双赢，决胜未来！

开启“巧克力+”时代
随着“巧克力+”时代的来

临，巧克力市场份额持续增长，
雅客继去年推出超高纯度巧克
力YAKE后，今年以全新巧克
力与其他产品的各种结合推出
了多款重磅新品来抢占市场。

这其中包括：芭呐啦香蕉
味夹心巧克力，巧克力+软糖的
双重精致口感，感受不一样的
巧克力风味；米粞粉夹心巧克
力，巧克力+天然谷物成分，健
康风味更浓；巧克力+泰迪形
象，再创动漫营销新风潮；多样
夹心巧克力，体验更多全新巧

克力的美味。雅客巧克力以国
民巧克力为定位，不仅品项全
面发展，价格上更是与其他巧
克力形成对比，将成为未来巧
克力市场上的销售领先。

首次进军饼干曲奇界
饼干作为传统休闲零食

一直受到消费者的青睐，大众
消费力不断提升，消费群体也
趋向年轻化。雅客作为传统
产品企业，此次首次进军饼干
曲奇界，推出雅客曲奇，以中
式传统烘焙+欧式古典包装来
吸引消费者。

据悉，中式传统烘焙以独
特拉花样式，挺立的胸花造型，
不易松散。雅客曲奇不仅在造
型上区别于其他传统曲奇，更
是在曲奇口感上做了升级，更
酥脆的饼体+更细腻的口感+更
香浓的口味，全新曲奇享受。
全新三层夹心蛋糕——艾浓夹
心蛋糕：原味经典鸡蛋糕+中式
发酵手法可可蛋糕+香浓奶油
芝麻，三重风味，一起同享。

包装上，雅客曲奇采用欧
洲蓝、喜庆红、英文范等元素，
赋予雅客曲奇多样的市场，除
了经典圆罐装外，还推出了 4
枚 8枚盒装，占领更多的曲奇
消费市场！

全系糖果风采齐亮相

除了巧克力、烘焙外，此
次一同亮相的还有咸味糖、牛
轧糖、趣味甜筒软糖、奶糖
等。全系新品风采齐亮相，带
来无限的惊喜与震撼！

趣味甜筒软糖，以可爱的
冰淇淋造型来增加产品趣味
性，创新丝绵软糖口感更丰
富，三种果味选择更多，包装
上添加可爱卡通形象来吸引
最主要消费人群。大小两种
甜筒造型，以清新风+动漫风
来吸引小朋友，低甜度、低热
量吃得更健康，无负担！

咸趣夹心糖在工艺上也大
举创新。相较于传统糖果的甜
味糖皮，咸趣夹心糖特别添加
优质食用盐等，来提高奶糖风
味，制成咸味糖皮，甜咸香搭
配，风味更多样。咸趣夹心糖
有椰子味夹心与花生味夹心，
精选海南纯正椰肉+上等花生
颗粒，饱满的夹心口感更容易
实现味蕾的体验新升级。

“2016年是雅客跨入新纪
元的一年，企业整体政策实施进
行新一轮的洗牌，散装与定量装
事业部分立，产品经营更专注，
管理模式更专业，全新雅客将给
行业带来更多的惊喜与震撼！”
雅客董事长陈天奖表示。

散耀光芒 品定天下 2016雅客全系产品订货会圆满结束

本报记者_王文通

本报讯 经过历时 8天、
173场比赛的激烈角逐，2016
年河南省“省长杯”校园足球
联赛 7月 18日结束了第一阶
段的比赛，各组别的八强也新
鲜出炉。雅客长白甘泉作为
本次大赛活动现场指定专用
水，见证了这一系列在绿茵场
上的热血激情与青春飞扬。

据悉，本次大赛总共为期
19天，来自 6个学校 120余支
代表队近 2000人参加比赛，
从7月21日开始，大赛将进入
第二阶段的比赛，来自 18个
省辖市的小学男女组 36个队
和来自10个直管县（市）的20
支初中男子、高中男子足球队
陆续登场亮相。

据悉，今年是雅客里程碑
式的一年。历经三年酝酿、规

划、筹建，雅客长白甘泉于今
年年初正式面世，水源地来自
同欧洲阿尔卑斯山和俄罗斯
高加索山并列为“世界三大优
质矿泉水源地”之一的，素有

“中国矿泉水之乡”之称的长
白山安图县。瓶型设计也是
与国际著名工业设计公司意
大利PET合作，采用“1851”水
晶钻外形，该瓶型曾多次获得
国际包装巨奖。

雅客长白甘泉成为河南省“省长杯”赛事官方用水

晋江新闻网记者_罗丽萍

本报讯 今年 8月 1日，是中国人民解放军建军
89周年纪念日。为了感谢广大驻晋官兵的默默奉献，
让平日里为了保家卫国而聚少离多的军人家庭享受天
伦之乐，让驻晋官兵感受到晋江市委、市政府对军人及
军人家属、子女的关爱，继续弘扬爱国拥军的优良传
统。晋江市双拥办、晋江新闻网、亿仁集团将共同举办
第二届“情系国防好家庭”亲子活动。

作为晋江市庆祝“八一”建军节双拥系列活动之
一，23日（本周六），亿仁集团“情系国防好家庭”亲子
活动将组织近百名兵爸萌娃前往厦门，参观古龙酱文
化园、中华奇石馆,在古龙酱文化园进行DIY，学习老
祖先传下来的古老豆豉制作方法，在香山国际游艇会
开启帆船体验之旅，并在观音山与冰雪世界来个浪漫
约会。

“平日里工作太忙，和爱人两地分居，暑假也没时
间陪孩子，正好趁这次活动机会，带着孩子好好玩一
天，当作对孩子的补偿吧。”驻晋部队军官王先生告诉
记者，第一届“情系国防好家庭”活动受到了官兵们的
一致好评，今年许多官兵都踊跃报名，有些部队还将这
次活动机会作为对先进工作者的奖励。

本报记者_曾小凤

本报讯 日前，来自闽南理工学院、华侨大学等院
校的76名学生来到安记食品参观，了解该公司企业文
化、相关产品以及生产流程等内容。这是上月底启动
的“微生活、味生活”2016年大学生微营销大赛初赛参
观企业环节的最后一场。据悉，该赛事共有来自泉州
10个院校的 116队参赛小组共 460多人参加，决赛将
于 9月份在“五店市”传统街区举行，届时比赛现场将
有精彩的厨艺比拼。

据介绍，学生参观企业、了解产品之后，还将把产
品拿回去体验，自己撰写体验报告，然后在互联网上推
广，作为微营销的其中一部分内容。

中国海峡（晋江）人才市场相关负责人陈小姐表
示，活动的举办有助于提升学生就业、创业的机会，这
也是对提升学生就业、创业的一种新探索。

安记食品副总经理林润泽表示，安记之前就已经
在小范围内举办过类似活动，今年对活动进行升级扩
大到了泉州的众多高校，参与的学生更多了。这是一
场双赢的活动，一方面学生得到了锻炼和机会，另一方
面企业可以吸纳更多的人才并对品牌及产品进行宣
传。下一次，会将该活动扩大到福建省的范围，让更多
的学生参与到活动中来。

据悉，该微营销比赛为晋江市第三届网络文化节
的系列活动之一，由晋江市人民政府主办，晋江江市人
力资源和社会保障局、共青团晋江市委、晋江市教育
局、泉州市高教办承办。此外，该大赛也是今年毕业生
服务月的一个子项目。

见习记者_李晓明

本报讯 前天，2016“嘉利杯”海峡两岸大学生设
计工作坊（以下简称“嘉利设计工作坊”）评选活动在晋
江婴童产业文创园举行，来自海峡两岸多所高校的16
名（8组）学员和 2位台湾老师参加嘉利设计工作坊比
赛。比赛最后评出一、二、三等奖及优秀奖共 19幅作
品，来自福州大学的尹昊苏和广西师范大学的方妍的
设计产品，获得本次大赛一等奖。

对于此次活动，来自台湾云林科技大学的管倖生
教授表示，今后活动的举办要更加细致完善，企业在挑
选学生时要考虑学生专业是否与企业产品相契合，这
样一方面能做到创意兼具落地性，另一方面也让企业
在今后的人才引进上更有实质意义。

作为本次冠军组代表之一，福州大学的尹昊苏告
诉记者，通过此次比赛，让他懂得好的设计绝不是单纯
天马行空的创意，而是需要设身处地去考察去调研，这
样才能设计出真正适合消费者的产品。

此外，来自台湾崇右技术学院的吴孟儒表示，通过此
次活动的学习交流，希望今后有机会在泉州工作生活。

嘉利公司有关负责人表示，通过此次“嘉利杯”海
峡两岸大学生设计工作坊活动，能够为日后校企合作
奠定良好的基础。与此同时，海峡两岸大学生设计工
作坊这样的活动，还能为企业注入新鲜创意思维，拓宽
产品的市场，实现创新发展，为推进海峡两岸产学研合
作及两岸高校间的交流发挥重要作用。

据悉，该活动由晋江市人民政府、泉州市经济和信
息化委员会主办，晋江市经济和信息化局、泉州市工业
设计协会、晋江市工业设计与时尚创意协会、嘉利儿童
用品有限公司承办。

本报记者_曾小凤
实习生_吴巧莉 文图

本报讯 日前，第二届
“华宇杯”2016 年海峡两岸
大学生设计工作坊成果发
布会在华宇铮蓥集团总部
举行，本次设计工作坊共有
来自海峡两岸 20 多所高校
的 19 名师生参与，共计 32
件经编纺织面料作品参加
成果发布会。

本届“华宇杯”师生组走
访了闽台缘博物馆、开元寺、
晋江城市展馆与五店市，搜集
并整理了包含晋江大桥、刺桐
花等独具闽南特色的文化元
素，深入公司生产现场了解工
艺、结合公司行业特性及经编
纺织面料，两岸学子同台竞

技，相互合作，共同激发出创
意的火花。最终评选出1组一
等奖，2组二等奖，3组三等奖
以及2组优秀奖。

作为本次冠军组代表之
一，台湾華梵大学张雅雯告诉
记者，这是她第一次参加大学
生工作坊的活动，感到很荣
幸。日常生活和看电影是她
设计灵感的来源，在这期间老
师及华宇公司也为她们提供
了很多帮助，企业提供了很好
的创作环境及饮食住行。对
她来说，这是一次愉快又超棒
的体验，心里满满的感谢。

“总体而言，学生发挥了
应有的水平，一些作品的设计
理念、设计元素都挺前卫的，
适合现在的流行趋势。”华宇
铮蓥集团品牌总监苏非过表

示，学生设计的作品内容丰
富，涵盖了鞋子、床垫、户外运
动用品等多个类别。其中，第
八组作品，不管是实用性还是
外形效果、颜色搭配、产品的
定位等很符合人体的设计，产
品转化的空间很大。

在苏非过看来，不管是
在哪一个领域，只有深入地
了解市场，产品的设计才能
尽可能地贴近消费者，助力
企业发展。

虽然，在工业设计方面，
华宇目前尚处于起步阶段，但
公司自身也做了很多努力，例
如，每年跟特步、乔丹等一线
品牌都有阶段性的互动，此外
公司也会进行很多新品的开
发及发布。目前也在积极争
取跟国外的一线品牌有更为

深入的合作。
在经济新常态下，中国

要从制造大国迈向制造强
国 就 必 须 要 弘 扬 工 匠 精
神 ，提 升 中 国 制 造 的 品 质
和品牌效应。培育工匠精
神 需 要 职 业 教 育 的 支 撑 ，
本届“华宇杯”在各级主管
单 位 的 支 持 下 ，在 带 队 导
师 的 指 导 下 ，两 岸 学 子 们
以 华 宇 铮 蓥 集 团 为 平 台 ，
将所学专业理论与实际相
结 合 ，不 失 为 华 宇 工 匠 精
神的一种体现。

据了解，该活动由晋江市
人民政府、泉州市经济和信息
化委员会主办，晋江市经济和
信息化局、泉州市工业设计协
会、晋江市工业设计与时尚创
意协会、华宇铮蓥集团承办。

第二届“华宇杯”2016年海峡两岸大学生

设计工作坊成果发布会结果揭晓

2016年大学生微营销大赛
初赛参观环节结束

晋江市第二届亿仁集团
“情系国防好家庭”
亲子活动启动啦

海峡两岸大学生
设计工作坊评选活动举办

相关新闻

安踏集团执行董事、销售总裁吴永华,安踏电商事业部副总监张冰、天猫服饰总经理尔丁、天
猫运动户外资深经理棣安,奥运冠军林清峰，世界冠军黄慧丹一起与冠军天猫公仔合影。


